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O TRABALHO 
QUE LEVA

 CIDADANIA É FEITO
 A MUITAS MÃOS.
INCLUSIVE A SUA.

Elaborar leis, fiscalizar a 
administração pública e 
promover discussões para o 
desenvolvimento são exemplos 
do trabalho feito todos os dias 
pelos deputados estaduais em 
importantes decisões para nosso 
estado. Participe você também: 
acompanhe as ações da 
Assembleia Legislativa de Mato 
Grosso e ajude a construir uma 
sociedade melhor para todos.

Determina que os centros de educação infantil e escolas de 

educação infantil sejam considerados serviços essenciais no

âmbito do Estado de Mato Grosso.

LEI Nº 10.786, DE 28 DE DEZEMBRO DE 2018 - D.O. 28.12.18.

ACESSE.
ASSISTA.

OUÇA.
O TRABALHO

DA ASSEMBLEIA
ESTÁ SEMPRE

À MÃO.

Perto de você para 
a mudança acontecer.
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Campanha "Feita por muitas mãos" – ALMT

- Data da criação
Campanha originalmente apresentada em 29/03/2019, atendendo ao brie�ng da Concorrência 
Pública nº 1/2019, adaptada em 30/10/2019 

- Defesa/conceito da campanha 
Além de suas funções primordiais – legislar, �scalizar a administração pública e representar a popu-
lação –, estabelecidas de acordo com a Constituição Brasileira, o Poder Legislativo mato-grossense 
vem exercendo nos últimos anos um papel intermediador junto ao Governo para o atendimento 
das necessidades da sociedade, em áreas como Educação, Saúde, Segurança e Infraestrutura.
Também está servindo como mediador em eventuais con�itos entre os interesses de determinados 
setores e decisões governamentais.
E, por �m, vem se empenhando em se aproximar do cidadão, para que ele se sinta parte do proces-
so da construção do futuro almejado por todos, incentivando-o a participar das decisões e, por 
meio desse engajamento, valorizar o trabalho de seus representantes e recuperar sua con�ança nas 
instituições, em especial a ALMT.
Diante dos desa�os apresentados no brie�ng, a meta da campanha proposta é alcançar a visão de 
futuro projetada para a ALMT: “ser reconhecida como o poder do cidadão na construção de uma 
sociedade melhor”. A Assembleia deve ser reconhecida e utilizada como a Casa do Povo.
Assim, de�ne dentre os problemas de comunicação a ser resolvidos “ampliar e aprimorar a partici-
pação da sociedade nas atividades do Legislativo” e “direcionar a comunicação para a compreensão 
e valorização das atividades do Poder Legislativo”. Além disso, é claro, determina os objetivos de 
conscientizar a sociedade mato-grossense sobre a importância do Poder Legislativo, contribuindo 
para seu fortalecimento; despertar o interesse da população pelos temas políticos, considerados de 
difícil compreensão, e em especial ao trabalho desenvolvido por seus representantes; incentivar a 
participação do cidadão como um exercício de cidadania; e valorizar o parlamentar como protago-
nista das decisões mais importantes para a sociedade.
O brie�ng também traz como expectativa que a campanha apresente de forma e�ciente e criativa 
os canais de comunicação disponíveis, além de proporcionar incremento no interesse em conhecer 
o funcionamento da casa e suas discussões, com maior participação popular.
“Assim, a campanha deve buscar conscientizar a sociedade mato-grossense sobre a importância do 
poder legislativo”.
Mas como fazer para contemplar o interesse do cidadão mato-grossense da ALMT e, ao mesmo 
tempo, divulgar os canais de comunicação da Casa?

Nossa estratégia é criar um mote criativo de fortalecimento do cidadão, que demonstre sua 
importância nas decisões da ALMT.
Então, o cidadão precisa entender que o benefício prático que chega até ele saiu do papel e 
se materializou graças a uma lei ou intermediação parlamentar, que só foi criada a partir dos 
seus anseios, de uma necessidade, de uma audiência pública, que após a análise de um 
deputado, apresentou uma proposta, que foi votada e assinada pelos outros parlamentares. 
Um trabalho feito a muitas mãos, mas que só se iniciou e se realizou a partir de uma deman-
da da população. Ou seja, tudo se origina nas mãos dos cidadãos, que apontam, que 
acenam, que mostram as necessidades.
Foi desta forma que desenvolvemos o conceito da campanha: “O trabalho da Assembleia 
Legislativa de Mato Grosso é feito a muitas mãos. Inclusive a sua”, ressaltando a importância 
do caráter participativo da população nas ações da ALMT.
Mais do que isso, ao mostrar que a mão de cidadão faz parte do trabalho, damos a ele a 
sensação de controle, compartilhamos o poder sobre a Casa do Povo.
As mãos, carregadas de simbologia, representando o trabalho conjunto, estão presentes em 
todas as peças sugeridas, tanto textual quanto visualmente.
Realizam as ações sempre em número de duas ou mais, inclusive contando com as mãos 
“reais” de quem vê a campanha para realizar o acesso aos conteúdos nas peças digitais.
Em situações positivas e representando os cidadãos – bem como as necessidades que a 
AMLT intermedia –, as �guras humanas e os benefícios �nais do trabalho da Casa surgem 
emolduradas pelas páginas dos projetos de leis, que estão sendo assinadas pela mão do 
deputado, junto às dos cidadãos.
No mix de comunicação, contemplamos desde a necessidade de apresentar o trabalho da 
ALMT até apresentar os canais de comunicação de forma criativa, modulando o approach de 
acordo com a natureza de cada peça publicitária. Para peças de leitura rápida – outdoor e 
digitais, por exemplo – damos ênfase na apresentação dos canais de comunicação. Para 
peças mais robustas, com possibilidade de maior trabalho textual – anúncios impressos e 
�lme para TV, por exemplo – apresentamos tanto os canais quanto o trabalho da ALMT.
Nas peças eletrônicas (�lme para TV e spot para rádio), o foco está nas diversas mãos, em 
suas atividades diárias no ambiente da ALMT, representando os trabalhos ali desenvolvidos, 
para mostrar que o trabalho da Assembleia é feito a muitas mãos, seja na elaboração de leis, 
�scalização da administração pública e discussão de assuntos de interesse geral. Desdobran-
do o conceito para o rádio, no qual não contamos com o recurso visual, utilizamos os sons 
das palmas, em menor e maior número, representando a diferença da força entre o trabalho 
individual e o trabalho realizado por muitas mãos.

Nos anúncios, desdobramos o conceito e apresentamos áreas de interesse geral: no anúncio 
de revista, página dupla, a área da Saúde; e no anúncio de jornal, a Educação. 
O stop bus retrata uma situação de Mobilidade Urbana, como forma de adequação da mensa-
gem ao público abordado.
O outdoor e a empena, devido à natureza dos meios, caracterizados pelo curto tempo de 
leitura, apresentam a multiplicidade de canais disponíveis e convidam o cidadão a acessar e 
participar dos trabalhos da legislatura, assim como as peças digitais (live photo para Facebook 
e stories para Instagram).
Como ação de não mídia, levamos o conceito à prática, por meio de um domo in�ável itineran-
te, que irá acompanhar as visitas e audiências públicas em diversos municípios, onde o público 
poderá viver a experiência de uma visita à ALMT, conhecendo melhor o trabalho desenvolvido 
pela casa de leis, por meio de exemplos ilustrados em vídeos interativos, de forma acessível.
Nos textos de apoio, reforçamos a importância da participação popular, colocando o poder nas 
mãos do cidadão, a partir do momento em que passa a acompanhar as ações da Assembleia, 
ajudando a construir uma sociedade melhor para todos.
No encerramento das peças, empregamos o call-to-action “Acesse. Assista. Ouça”, acompanha-
do do fechamento “O trabalho da Assembleia está sempre à mão”, disponibilizando os canais 
de comunicação, convidando o cidadão a conhecê-los e participar dos trabalhos da ALMT.
A assinatura traz, além da marca o�cial da Assembleia, o slogan “Perto de você para a mudança 
acontecer”.
Por �m, podemos sintetizar a distribuição da mensagem da campanha da seguinte forma:
O que dizer: “O trabalho da Assembleia Legislativa de Mato Grosso é feito a muitas mãos. 
Inclusive a sua”.
A quem dizer: ao conjunto da população do estado de Mato Grosso, a sociedade civil, compos-
ta por homens e mulheres entre 16 e 80 anos, além de formadores de opinião.
Como dizer: por meio de uma campanha publicitária que integre os diversos meios e veículos, 
com alcance estadual, apresentando o trabalho desenvolvido pelos parlamentares e ressaltan-
do a importância do caráter participativo da população nas ações da Assembleia Legislativa, 
ajudando a construir uma sociedade melhor para todos.
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A assinatura traz, além da marca o�cial da Assembleia, o slogan “Perto de você para a mudança 
acontecer”.
Por �m, podemos sintetizar a distribuição da mensagem da campanha da seguinte forma:
O que dizer: “O trabalho da Assembleia Legislativa de Mato Grosso é feito a muitas mãos. 
Inclusive a sua”.
A quem dizer: ao conjunto da população do estado de Mato Grosso, a sociedade civil, compos-
ta por homens e mulheres entre 16 e 80 anos, além de formadores de opinião.
Como dizer: por meio de uma campanha publicitária que integre os diversos meios e veículos, 
com alcance estadual, apresentando o trabalho desenvolvido pelos parlamentares e ressaltan-
do a importância do caráter participativo da população nas ações da Assembleia Legislativa, 
ajudando a construir uma sociedade melhor para todos.



Peça: Filme 15” Cliente: Assembleia Legislativa de MT
Data: 30/10/19 Campanha: Feito a muitas mãos
Criação: Fernanda Lima, Cleberson Faustino,
Tom Queiroz e Fred Parma.

Título: Mãos

VÍDEO ÁUDIO

Recorte do filme 60”

Entra imagem de 3 mãos diferentes. 
Uma segura um celular, outra segura 
um controle e a terceira segura um 
fone de ouvido.

Pessoas de diferentes tipos, idades e 
classes sociais aparecem de mãos 
dadas, sorrindo em frente a sede da 
ALMT. A câmera sobe.

Entra o brasão na assinatura e slogan.

Recorte do filme 60”

O trabalho da Assembleia está 
sempre à mão. Acompanhe o 
que acontece participe você 
também.

Porque, de mãos dadas, 
podemos construir uma 
sociedade melhor
para todos.

Assembleia Legislativa do
Estado de Mato Grosso.

Perto de você para a mudança 
acontecer.



Peça: Filme 15” SEM ÁUDIO Cliente: Assembleia Legislativa de MT
Data: 30/10/19 Campanha: Feito a muitas mãos
Criação: Fernanda Lima, Cleberson Faustino,
Tom Queiroz e Fred Parma.

Título: Mãos

VÍDEO ÁUDIO

Filme em cartelas

Sobre foto da fachada entra logo ALMT 
com GC:
O TRABALHO DA ASSEMBLEIA 
ESTÁ SEMPRE À MÃO

imagem de 3 mãos diferentes. Uma 
segura um celular, outra segura um 
controle e a terceira segura um fone de 
ouvido.
GC: ACESSE. ASSISTA. OUÇA. 
PARTICIPE.

Entra o brasão na assinatura e slogan
PERTO DE VOCÊ PARA A 
MUDANÇA ACONTECER.

Recorte do filme 60”

NÃO TEM ÁUDIO



Peça: Filme 60” Cliente: Assembleia Legislativa de MT
Data: 25/03/19 – alterado em 26/09/19 Fernanda Campanha: Feito a muitas mãos
Criação: Fernanda Lima, Cleberson Faustino,
Tom Queiroz e Fred Parma.

Título: Mãos

VÍDEO ÁUDIO

De um ângulo alto, vemos as mãos de 
pessoas de terno trabalhando 
(representando os deputados). A 
câmera foca em uma das mãos e se 
aproxima, mostrando que está 
assinando um documento. 

Outra mão sobrepõe a primeira, 
segurando a caneta junto.

Entra imagem de uma sessão, corta 
para imagem de obra pública. Posts de 
audiência sobrepõem a tela. 

Os posts saem e revelam imagem dos 
deputados trabalhando (reunião ou 
outra cena), sem enfatizar rostos.

Entram imagens de uma obra pública 
sendo feita (com máquinas 
trabalhando).
GC: direitos

Entra imagem de mãe com bebê sendo 
atendida em hospital público.

Trilha instrumental composta.

Locução masculina
transmitindo credibilidade:

O trabalho da Assembleia

Legislativa de Mato Grosso
é feito a muitas mãos.

Inclusive a sua.

Elaborar leis, 

fiscalizar a administração 
pública 

e discutir assuntos relevantes
para todos



Entra imagem de cidadãos sendo 
atendidos pela polícia.
GC: cidadania

Entra imagem dos deputados em 
sessão (sem revelar rostos).

Close em mãos de terno entregando 
um projeto de lei. Divide tela com uma 
mulher em outro ambiente pegando um 
tablet.

Ela acessa o instagram da ALMT.

Do Instagram, a página passa ao 
Facebook, depois ao site e Portal 
Transparência, 

Rádio Assembleia,

TV Assembleia

Entra GC 0800 647 9595
e email: ouvidoria@al.mt.gov.br

os cidadãos de Mato Grosso:

esse é o trabalho diário
dos deputados estaduais.

Das mãos deles saem decisões 
importantes para nosso estado,
e está na sua mão o poder
de participar.

Acesse os canais da ALMT
nas redes sociais, 

no site e no Portal 
Transparência,

ouça a Rádio Assembleia em 
oitenta e nove ponto cinco FM

assista à TV Assembleia no 
canal 30.1 ou pela internet, 

e ligue ou mande e-mail para a 
Ouvidoria.



Entra imagem de 3 mãos diferentes. 
Uma segura um celular, outra segura 
um controle e a terceira segura um 
fone de ouvido.

Pessoas de diferentes tipos, idades e 
classes sociais aparecem de mãos 
dadas, sorrindo em frente a sede da 
ALMT. A câmera sobe.

Entra o brasão na assinatura e slogan.

O trabalho da Assembleia está 
sempre à mão. Acompanhe o 
que acontece participe você 
também.

Porque, de mãos dadas, 
podemos construir uma 
sociedade melhor
para todos.

Assembleia Legislativa do
Estado de Mato Grosso.

Perto de você para a mudança 
acontecer.



Peça: Spot 30” Cliente: ALMT
Data: 26/03/19 – Alterado 26/08/19 Fernanda Campanha: Feito a muitas mãos
Criação: Fernanda Lima Título: Mãos

TÉCNICA LOCUÇÃO

Trilha pesquisada, que começa
com quase nada, e cresce com as palmas.

Dar ênfase.

Locução masculina.
Não muito grave nem muito jovem.
Estilo coloquial, com credibilidade.

Sozinho.
(palma espaçada) Clap // Clap // Clap

Juntos.
(palmas) Clap-clap-clap-clap-clap-clap-clap

Está na sua mão o poder de participar do trabalho
da Assembleia Legislativa de Mato Grosso. 

Elaborar leis e fiscalizar a administração
pública são alguns exemplos de ações
que você pode e deve acompanhar.

O trabalho da Assembleia está sempre à mão. 
Acesse al.mt.gov.br e participe você também.

Assembleia Legislativa de Mato Grosso.


